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Genese du programme marketing

2015

ALOATI BT | ance son programme marketing de prc
tropicales avec | e soutien de | 0AFD, pui s d¢
ALa Commi ssion Marketing devient | 6organe do:

A Le collectif des 5 premiéres entreprises certifiées « gestion durable » se constitue.

AUne ®tude est r®alis®e sur |l e climat doéachat
bois tropicaux certifiés sont proposees.



Genese du programme marketing

2015

A Enquéte « Grand public » : table ronde, 320 entretiens en sortie de magasin.

A Enquéte « Professionnels » : 120 entretiens qualitatifs.
AFormul ation doéhypoth ses de communication.

A Réalisation de tests de campagne : 1 047 personnes en France, Allemagne, Italie et
Grande-Bretagne.

A Rédaction du projet de stratégie de communication.



Genese du programme marketing

atibt

CES RESULTATS ONT FAIT RESSORTIR UNE DOUBLE PROBLEMATIQUE

A 1mage
o sur le plan environnemental (déforestation) ;

o sur le plan social (destruction des ressources sans bénéfice local) ;
o sur le plan légal (bois illegal, peu de connaissance et de credibilité des labels).

A Produit
O Mmauvaise connaissance technique (prescripteurs et consommateurs) ;
o difficulté du positionnement par rapport aux autres matériaux, y compris les bois européens.

MAIS AUSSI UNE TRES GRANDE DETERMINATION ET DISPONIBILITE DES ENTREPRISES
ASSOCI £ES PAR LOATI BT & CETTE REFLEXI ON MARKE



Genese du programme marketing

atibt

LES OBJECTIFS DE COMMUNICATION

Al mposer | 6ATI BT comme LA r®f ®rence institut:
exotigues certifiés.

A Faire connaitre les qualités et promouvoir les bois exotiques certifiés.

A Valoriser auprés des publics cibles les bonnes pratiques sociales, sociétales et
environnementales des acteurs de la filiere..

A Positionner les membres de la filiére comme des acteurs impliqués et responsables, premiers
contributeurs et bénéficiaires de la bonne gestion de la ressource et du développement
économique des zones de production.

APasser doéune strat®gie d®fensive ~ une str at
foréts dans les messages portés par la filiere.

A Sur le plan marketing cela signifie un repositionnement trés qualitatif, visant & acter la
di minution des volumes, tout en misant sur |



Lancement de Fair&Precious

atibt :
2016
A Choix de la marque Fair&Precious au forum ATIBT de Milan.
AParticipation active des membres de | a Commi

programme, a la création de la charte sémantique et a la définition des 10 engagements
en lien avec les Objectifs de Déeveloppement Durable des Nations Unies.

A Création du logo, des supports de base, de la campagne de communication, du site
internet.

A Procédure de dépét de la marque et préparation du forum de Dubai en mars 2017.

A Elargissement des membres du collectif aux partenaires Fair&Precious.



Les 10 engagements de Fair&Precious

atibt

GERER ET PROTEGER LES FORETS . CONTRIBUER AU BIEN-ETRE DES POPULATIONS,
POUR LUTTER CONTRE LE - EN LEUR FACILITANT LACCES A LEDUCATION,

RECHAUFFEMENT CLIMATIQUE A AUX SOINS ET AU LOGEMENT

PRESERVER LA RESSOURCE Shgge e = STIMULER LECONOMIE DES PAYS PRODUCTEURS
FORESTIERE EN RECOLTANT MOINS g : 1/ EN VALORISANT LA FORET ET EN PRIVILEGIANT
QUE LACCROISSEMENT NATUREL ' ; LA TRANSFORMATION LOCALE DU BOIS

DEVELOPPER LES CONNAISSANCES
SUR LA BIODIVERSITE POUR FACILITER
LE REPEUPLEMENT DES ESPECES

METTRE EN PLACE DES FORMATIONS
AUX METIERS DE LA FORET ET DU BOIS

APPORTER LA CONNAISSANCE TECHNIQUE
SUR LA DIVERSITE DES ESSENCES
TROPICALES ET SUR LEURS USAGES

ASSURER LE MAINTIEN
DE LESPACE VITAL DE LA FAUNE

METTRE EN PLACE DES PROGRAMMES DE = PROMOUVOIR LACHAT RESPONSABLE
LUTTE CONTRE LE BRACONNAGE e D’UN MATERIAU EXCEPTIONNEL
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10 années au service de la gestion dur

= ; = atibt -
Une stratégie en 3 composantes OUWIGI YNNI ¢caaWl k¢ HaqRY

A~c¢l t JgqRUNDWI k RG ¢ NIJADes campagnes de communication.
Combattre les idées regues et faire connaitre o
les bénéfices de la gestion durable des foréts. ADes événements.

A~c¢cl t DqRUNDWI k RUN 0 2 RAUAEEatégie digitale.

Participer aux manifestations sur le climat et

la forét, agir directement aupres des AUne action dans les médias.
instances de décision. _ o
AMarketing de marché ADes alliances stratégiques.
Diffuser la connaissance du matériau, AUne action de lobbying.
promouvoir les qualités techniques des bois ) ST
tropicaux et la diversification des essences. 21IJHKI IOt YeqRIJUKI JKOGB [ ? OJ
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Clip Fair&Precious
o A

https://www.youtube.com/watch?v=ix6eu
pFOXCU&t=113s

at?bt
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https://www.youtube.com/watch?v=ix6eupF0xCU&t=113s
https://www.youtube.com/watch?v=ix6eupF0xCU&t=113s
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L’exploitation forestiere
tropicale détruit la biodiversité ?

LUCAS
MILLET

Coordinateur PAFC,
Bassin du Congo

atibt



Gestion durable, conservation,
aménagement forestier : quels
sont les faits derriere les idées
recues ?

\
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D ._C. PEFC

g,zg:u‘ Mf’ PEFC/01-00-01

Lucas Millet, Coordinateur PAFC/PEFC Bassin du Congo
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BOREALE
TEMPEREE
TROPICALE

COMPLEXITE BIODIVERSITE FRAGILITE NATURALIT

X Capacité de

£ CONNAISSANCE = GESTION
DURABLE ?

1



X K € U Ij CDIJuIJUa]LIJnYI 1J 1 G]RIJI A WA

MAY RYOM|*U¢GuYchquum+e|mfu{MHYUHU++R

| K o IJ agcl 1Ji
Rotation de 20 a 35 ans en géneral

APlanification sur le long, moyen et courterme

ARécolte équilibrée soutenue et durable deproduits forestiers
AExploitation forestiére & impact réduit

AMaintien du patrimoine et desfonctions de laforét
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La certification de gestion durabdeteurdu maintiende la
biodiversité
— s

AProtection de lafaune au sein des
concessions forestieres

AlLes zonesdédiées a la conservation

Av_a nécessité de protégerles cours
KIJC 2 #
Ax kK R0 GY Heguartkhakats
scientifigues en matiere de recherche
sur labiodiversite
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Plan de protection de la
faune

A Obligation présente dans le PAFC
Bassin du Congo : cadre de
connaissance et de gestion de la faune
dans les concessions forestiéres

A Permet de contréler et limiter les
activités de braconnage

AfTUOUgqRNRIJI Wi Wt WAYUOW
né¢e URNe WWIJaqWT k130 We 4

A Oblige a un cadre de collaboration avec
les autorités en charge de la gestion de
la faune

A Différentes méthodes : caméra piéges
Ou autres reconnaissances
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Zonesdédiéesa la
conservation

A zonel k R Uapifetmi¢ de biodiversité
qui ne peuvent étre impactées par
GkD+FGidYRgqcqRYU

A PeuventreprésenterT 2 1 Hi8% &15%
du total de la concession

A Différentes appellations :

A zones ahautesvaleursde
conservation

A aires forestiére écologiquement
importantes

To

Préservationdes tigesl K ¢ 2 JU R

A Interdictiondel k 3+ GG dRqc¢ qRY
certaines essences pourleur valeur
écologique
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Protection degsours
| KIJC e #

A Interdiction T k R Gdirgctptdént les
coursl K Jtosdell K IJ+ GO YR C (

A Maintien] Kk e2zdré tamponlors de
0k I+ Gl p&met dg Rr&server les
corridors de faune

A Maintien de laqualité descours| kK 1J¢ 2

A Miseenplacel K ij huspRoBlidées
dans lenettoyagedes cours| Kk Jene LU
casl K¢ HARI IJUq

A Lutte contre les activités illégales telles
qued K Yl Gec ROatGeN
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Obligation departenariats
scientifiques

A Amélioration de laconnaissance de
foréts tropicales

A Lesréglesne sont pas figéeset vont
évoluerau fil desnouvellesavancées
scientifiques

A Plusieursindicateurs dans les
referentiels de certification imposent
des partenariats scientifiques

A parcours phénologique pour
comprendre le fonctionnement des
écosystéemes

A GicHUqqt WGl G¢cUWlUql
croissance diamétrique annuelle des s

arbres
Y
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Conclusion

Ax k ¢ 0 ij Uc¢ midstiel estle préalable a une gestion durable
des foréts tropicales

ALa protection de labiodiversité fait partie intégrante de la
déemarche de certification de gestion durable

Ax kK 2 q R Wdploig trmpc¥l be détruit pas labiodiversité
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L’exploitation forestiere ne
bénéficie pas aux populations
locales ?

EDWIGE
EYANG EFFA

Ambassadrice

Fair&Precious




FAIR&PRECIOUS :10 ANS D'ENGAGEMENT -

Le bois tropical est souvent
illégal ?

STEPHANE
GLANNAZ

FOREST PACT

atibt
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Les labels ne sont pas
flables ?

AUREL|EN
SAUTIERE U

FSC FRANCE 9 INITIATIVE DE PARIS

POUR LA PRESERVAT
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Il vaut mieux utiliser du bois
local que du bois tropical ?

TULLIA
BALDASSARI

Communication &
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Leé Capital haturel ae (a roret reste intact

UFA Ngombé

__ x : 11 600 km?
3 Belgique

Parc National
Odzala Kokoua
13 500 km?

» - o

Parc National
Ntokou-Pikounda
4 572 km?










