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Qu’est-ce que le FAIR ? Quels sont les enjeux?

Notion de FAIR qui fait écho au
sort des populations forestieres
et autochtones, et a LU’équité
dans la répartition de la valeur
ajoutée

Des engagements des marques
orientés majoritairement vers des
objectifs environnementaux

Des engagements sociaux peu
communiqués et sans objectifs
quantitatifs

Des labels sous-valorisés et mal
reconnus

Clarifier et approfondir la
notion de « FAIR »

Travailler sur U’application et
la réalité de cette notion au
sein des différents labels et de
la marque

Mettre en lumiere ces
engagements sociaux et les
valoriser



2. Proposition d’approche
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