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e
POURQUOI ADHERER A L’ATIBT ? "

Adhérer a I'ATIBT, c’est accéder & un réseau mondial de professionnels
et a toutes sortes d'informations techniques, économiques et commerciales.
L'ATIBT représente ses membres au niveau professionnel et politique

et défend leurs intéréts sur toutes les questions relatives a la production

de bois tropicaux et a leur commercialisation.

L'ATIBT renforce I'image de tous les professionnels de la filiére.
Réciproquement, adhérer a I'ATIBT, c’est contribuer indirectement

a la gestion forestiére durable, en renforcant la voix de I'ATIBT

dans les débats internationaux.

Depuis le printemps 2016, mise en ceuvre
effective du volet communication.
Realisation des outils fondateurs destines

a repositionner l'association et ses membres b v el N

au ceeur de la filiére afin d’optimiser vt BEL g8

& Y
Association Technique Internationale < > RS b v i 4 "
des Bois Tropicaux . - - A = |
45 bis, Avenue de la Belle Gabrielle
94736 Nogent-sur-Marne CEDEX +« FRANCE

'impact du programme : B T T

e rafraichissement de son identite
et de sa charte graphique,

e plaquette de presentation,

e site internet,

e plateforme collaborative.

UNE SOURCE :
D’INFORMATIONS
INSTITUTIONNELLES,
TECHNIQUES SN s 4
ET COMMERCIALES {’

L'ATIBT met a la disposition des professionnels et du grand public
un grand nombre d'informations institutionnelles, techniques et
commerciales sur toutes les grandes questions liées au milieu
du bois tropical, telles que la promotion de la légalité, la gestion
durable des foréts, 'amélioration des méthodes industrielles de
transformation du bois ou encore la promotion des essences
moins connues.
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Deploiement de la marque « Fair & Precious » :

depot de la marque au niveau

Francais et Europeen,

e redaction du reglement d’usage « porteurs »
et « promoteurs » de la marque,

e redaction des chartes semantique
et iconographique, e

e redaction du manifeste Fair & Precious, o7 oe peveLopeemenT

e création et déclinaison de la campagne EommET
« les bois africains : bien plus que bois »,

e creation et developpement du site internet
« fair-and-precious.org »
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CAMPAGNE - FAIR & PRECIOUS

THEMATIQUE « ENVIRONNEMENTALE »

_ FAIR & PRECIOUS
©  LUTTECONTRE LA
 DEFORESTATION

La production de bois Fair & Precious
préleve en moyenneé un a deux arbres
par hectare tous.les 30 ans.
Cettesélection rigoureuse, assure que
les forestiers Fair & Precious récoltent
moins que 'accroissement naturel:

FAIR & PRECIOUS
PROTEGE LA FAUNE ET LA FLORE

Les concessions forestieres Fair & Precious
participent a la protection de la faune du Bassin
du Congo, en lui assurant le maintien de son espace
vital et en la préservant du braconnage.
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CAMPAGNE - FAIR & PRECIOUS

THEMATIQUE « ECONOMIQUE ET SOCIALE »

atibt

LA REFERENCE EN MATIERE DE BOIS TROPICAL

FAIR & PRECIOUS
MOTEUR DE
DEVELOPPEMENT
ECONOMIQUE ET SOCIAL

Les entreprises Fair & Precious
contribuent au bien-étre
des familles en leur offrant
I'acces a un grand nombre
de services, comme l'education,
les soins medicaux
et le logement.

I FAIR & PRECIOUS

MOTEUR DE DEVELOPPEMENT
ECONOMIQUE ET SOCIAL

Acheter du bois Fair & Precious, c’est soutenir
une gestion responsable de la forét et participer
au développement socio-économigue
des pays du Bassin du Congo.
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CAMPAGNE - FAIR & PRECIOUS

THEMATIQUE « PRODUIT »

~~

LES BOIS AFRICAINS,
BIEN PLUS QUE DU BOIS

Naturellement résistant aux agressions
extérieures, les bois africains sont des materiaux
de construction exceptionnels pour leurs
propriétés mécaniques élevées et leur durabilité

N l\ > incomparable. lIs n‘ont pas leur pareil
=1
—— LES BOIS AFRICAINS! »_ s - pour résister aux intempéries et aux variations
““-H\___‘t\: BlE" PLUS GUE DU BOIS \ de températures les plus extrémes.
= \\k\_‘ — \
— \\\\\‘: Naturellement résistant aux ..\\\\\.. -
=11 agressions extérieures, esthétique :b__ > -a
et écologique, les bois africains = —_—
Fair & Precious s'imposent comme 13 — =
une solution idéale pour la réalisation 1 —

de terrasses, plages de piscines
et aménagements extérieurs
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France
Allemagne
Grande-Bretagne
Italie

Espagne
Pays-Bas
Belgique

Suisse
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,‘. ACTIONS « COMMUNICATION

SITE INTERNET - FAIR & PRECIOUS

Reflet dynamique des concepts de communication, le site internet
a pour objectifs de :

e Presenter les valeurs de Fair & Precious
- La lutte contre la deforestation
- La protection de la faune et de la flore
- Laction en faveur du developpement economique et social
e Afficher les engagements des porteurs de la marque
- Le manifeste
- Le controle du respect des engagements
 Repondre aux attaques a Uencontre de la filiere et des entreprises
e Promouvoir un materiau aux qualites naturelles et techniques exceptionnelles
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FA_[ R& LE MAMIFESTE DEVELOPPEMEMNT
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FAIR & PRECIOUS

IOTEUR DE DEVELOPPEMENT
ECONOMIQUE ET SOCIAL

En generant des revenus aux populations locales,
tout en preservant la foret, Fair & Precious
offre aux populations locales,

Uun acces a l'education, les soins madicaux

et le logement...
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GESTION
RESPONSABLE

Les entreprises Fair & Precious ont volontairement
choisi d'entrer dans un systéme de certification.

De ce fait, elles font auditer leurs activités par

des tiers indépendants et développent des outils
de tracabilité performants qui permettent de
controler le bois, de la forét au consommateur final,

En achetant du bois Fair & FPrecious vous soutenez
une gestion responsable de la forét et participez au
développement socio-économigue des pays du Bassin
du Congo.

Wous allez non seulement bénéficier d'un
produit écologigue de qualite, mais aussi prendre
cause pour la sauvegarde d'écosystemes fragiles.
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Les membres de UATIBT satisfaisant aux
criteres requis par le reglement d'usage
et agrees par le comite d’ethique anime
par UATBIT beneficient :

LA REFERENCE EN MATIERE DE BOIS TROPICAL
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ACTIONS « COMMUNICATION

ACTIONS « RELATION PRESSE ET RELATIONS PUBLIQUES »

Un dossier de presse est mis a la disposition
des medias sur le site Fair & Precious.

Des communiques de presse sont adresses a
la presse specialisee ou generaliste selon les
sujets d’actualite.

Une communication est mise en ceuvre aupres
des leaders d'opinions et des influenceurs
[politiques et sociéte civile).

Des voyages de presse sont organises dans
les concessions forestieres volontaires en co

organisation entre les concessionnaires et
UATIBT.

@
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ACTIONS « COMMUNICATION

ACTIONS « GOMMUNICATION
EVENEMENTIELLE »

Participation au forum de Dubali.

4 - 6 MARS 2017

Participation a des rendez-vous sur des salons
europeens ainsi que des salons thematiques.

Exposition itinerante avec un volet plus peda-
gogique sur des lieux grands publics galeries

mal Chandes' tI anSPOI tSIII ) @ Organisé par [ATIBT b33
Nezitll Ministére du Changement a I en ?:ollaboFr)'ation avec
Pyl Climati t de UEnvi
Ay c imatique et de 'Environnemen SRS Dubai Wood Show

° FOREST

"T’! \0 STEWARDSHIP

FSC COUNCIL
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ACTIONS € COMMUNICATION

ACTIONS « PARTENARIATS ET CO-BRANDING »

Des partenariats sont mis en place et des actions sont menees en
commuhn avec des structures internationales, nationales ou locales,
partageant les valeurs Fair & Precious

Il peut s’agir :

e D’acteurs de la filiere bois
* De grandes villes

e De grands groupes

e D'ONG

 De medias
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,‘. ACTIONS « MISE EN MARCHE »

SITE INTERNET « TROPICAL TIMBER »

Projet de realisation a U'echelle européenne par UATIBT et STTC via ETTF
d’un site de presentation des essences, des fournisseurs et des utilisations des bois

Replique europeenne de sites existants :

www.boistropicaux.org (France : LCB et CIRAD)
www.houtdatabase.nl (Pays-Bas)

OBJECTIFS

e Apporter de la visibilite aux acteurs de la filiere en particulier Fair & Precious
e Accroitre les debouches des bois tropicaux certifies

e Apporter un conseil et un service aux differentes categories d’acheteurs

atibt FLS:
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,‘. ACTIONS « MISE EN MARCHE »

ACTIONS «« GRANDES SURFACES DE BRICOLAGE »

Cette action est destinee a accroitre la visibilite
et la credibilite des bois africains « Fair & Precious »
aupres des consommateurs dans les points de vente.

e Partenaires cibles : Leroy Merlin, Kingfisher, Saint-Gobain...
e Produits privilegies : par exemple decking et mobilier de jardin

Creation d’outils de promotion FAIR & PRECIOUS
[corners de marques interactifs).
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ACTIONS « MISE EN MARCHE »

ACTIONS « ARCHITECTES ET MAITRES D'CEUVRE »

Ces professionnels sont des prescripteurs
essentiels dans le choix des materiaux, tant B R CATE
aupres des acheteurs publics que prives.

Cela concerne les 8 marcheés européeens retenus.

LATIBT met en place un partenariat avec UETTF afin
de collecter les donneéees utiles a chacun des marches
et deployer les actions Fair & Precious, avec l'appui
des associations nationales.

e A partir des fichiers constitues des campagnes 'f' P AR %J
de e-mailings seront organisées. ST o
e Selection de salons professionnels par pays
@
atibt Fl
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ACTIONS « MISE EN MARCHE »

ACTIONS « ACHETEURS PUBLICS »

La commande publique totale represente pres
de 20 % du PIB de UUnion Européenne, soit
plus de 300 Milliards d’Euros par an.

A lUinstar des architectes et maitres d ceuvres,

des fichiers seront constitues et des rendez-vous
professionnels selectionnes.

e Campagnes de e-mailings aupres des elus
et services techniques

-7 =
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e Selection de salons professionnels par pays e T e [RECTAee
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ACTIONS « MISE EN MARCHE »

ACTIONS « MARCHES CIBLES »

Des actions sont mise en ceuvre aupres

de marches specifiques, de marches de niche,
ou de marcheés d’opportunite repondant

a des besoins ou des tendances :

e Traverses de chemin de fer
e Mobilier haut de gamme
e Decoration

Les atouts des essences africaines Fair & Precious
FAIR & sont nombreux : résistance mécanique, durabilite,
usinabilité, stabilité... Elles possédent des propriétés

PRECIOUS exceptionnellement variées qui réepondent

naturellement, sans modification ni traitement,

BY at?bt a toutes sortes d'utilisations.
Y FAIR &
all PRECIOUS
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