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Bilan 2016 - De Milan à Dubaï

Depuis le printemps 2016, mise en œuvre 
effective du volet communication. 
Réalisation des outils fondateurs destinés 
à repositionner l’association et ses membres 
au cœur de la filière afin d’optimiser 
l’impact du programme :
• rafraîchissement de son identité 
   et de sa charte graphique,
• plaquette de présentation, 
• site internet,
• plateforme collaborative.
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L’ATIBT met à la disposition des professionnels et du grand public 
un grand nombre d’informations institutionnelles, techniques et 
commerciales sur toutes les grandes questions liées au milieu 
du bois tropical, telles que la promotion de la légalité, la gestion 
durable des forêts, l’amélioration des méthodes industrielles de 
transformation du bois ou encore la promotion des essences 
moins connues. 
Cette expertise technique et cette pluralité de compétences sont 
renforcées par la diversité des membres de l’ATIBT : entreprises du 
secteur privé de la forêt, de l’industrie et du négoce, institutions 
internationales et nationales, Etats signataires de la Convention 
ATIBT, instituts de recherche, syndicats, fédérations, fournisseurs 
en équipement, transit, transport et services liés à la profession. 

UNE SOURCE
D’INFORMATIONS 
INSTITUTIONNELLES,
TECHNIQUES
ET COMMERCIALES

Adhérer à l’ATIBT, c’est accéder à un réseau mondial de professionnels
et à toutes sortes d’informations techniques, économiques et commerciales. 
L’ATIBT représente ses membres au niveau professionnel et politique
et défend leurs intérêts sur toutes les questions relatives à la production
de bois tropicaux et à leur commercialisation. 
L’ATIBT renforce l’image de tous les professionnels de la fi lière. 
Réciproquement, adhérer à l’ATIBT, c’est contribuer indirectement
à la gestion forestière durable, en renforçant la voix de l’ATIBT
dans les débats internationaux.

POURQUOI ADHÉRER À L’ATIBT ?POURQUOI ADHÉRER À L’ATIBT ?

Association Technique Internationale
des Bois Tropicaux

45 bis, Avenue de la Belle Gabrielle
94736 Nogent-sur-Marne CEDEX • FRANCE

Tél. : +33 1 43 94 72 60
www.atibt.com
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Bilan 2016 - De Milan à Dubaï

Déploiement de la marque « Fair & Precious » :
dépôt de la marque au niveau 
Français et Européen,
• rédaction du règlement d’usage « porteurs » 
   et « promoteurs » de la marque,
• rédaction des chartes sémantique 
   et iconographique,
• rédaction du manifeste Fair & Precious,
• création et déclinaison de la campagne 
   « les bois africains : bien plus que bois »,
• création et développement du site internet 
   « fair-and-precious.org »
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manifeste
l e

l e s  b o i s  t r o p i c a u x ,
b i e n  p l u s  q u e  d u  b o i s

La marque Fair & Precious a été créée à l’ini-
tiative de l’Association Technique Internatio-
nale des Bois Tropicaux (ATIBT) qui travaille 
au service de la filière, de la forêt bois tropi-
cal jusqu’au consommateur final. L’ATIBT fait 
figure de référence sur le plan technique et 
dans la réglementation des usages commer-
ciaux du bois tropical. Elle a pour mission 
d’assurer la promotion du développement 
d’une filière durable, éthique et légale des 
bois tropicaux. L’ATIBT compte un peu plus 
d’une centaine d’entreprises membres, parmi 
lesquelles on peut distinguer :

• les porteurs de la marque que sont les 
producteurs, transformateurs, négociants, 
distributeurs de bois tropicaux,

• les promoteurs de la marque que sont les 
entreprises de services du secteur public ou 
privé, du grand donneur d’ordre au cabinet 
d’architecture, en passant par les petites et 
moyennes entreprises.

C’est

qui?

m a n i f e s t e  f a i r  &  p r e c i o u s  -  www . f a i r a n d p r e c i o u s . o r g
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campagne - Fair & Precious
T h é m a t i q u e  «   E N V I R O N N E M E N T A L E   »
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campagne - Fair & Precious
T h é m a t i q u e  «   É C O N O M I Q U E  E T  S O C I A L E   »
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campagne - Fair & Precious
T h é m a t i q u e  «   P R O D U I T   »
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Périmètre géographique 
du déploiement 
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• France
• Allemagne
• Grande-Bretagne
• Italie
• Espagne
• Pays-Bas
• Belgique
• Suisse

+  Déploiement en parallèle 
  dans les pays producteurs.
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Reflet dynamique des concepts de communication, le site internet 
a pour objectifs de :
• Présenter les valeurs de Fair & Precious
    - La lutte contre la déforestation
    - La protection de la faune et de la flore
    - L’action en faveur du développement économique et social
• Afficher les engagements des porteurs de la marque
    - Le manifeste
    - Le contrôle du respect des engagements
• Répondre aux attaques à l’encontre de la filière et des entreprises
• Promouvoir un matériau aux qualités naturelles et techniques exceptionnelles

A c t i o n s  «   C o m m u n i c a t i o n   » 

site internet - Fair & Precious
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Les membres de l’ATIBT satisfaisant aux 
critères requis par le règlement d’usage 
et agréés par le comité d’éthique animé 
par l’ATBIT bénéficient :
• Du droit d’usage de la marque Fair 
   & Precious dans leur communication 
   « corporate » et « produits »
• Du droit d’accès à la boutique 
   Fair & Precious : documentations, 
   visuels kakémonos, stands, 
   corners, PLV…

A c t i o n s  «   C o m m u n i c a t i o n   » 

Kit de communication - Porteurs de la marque
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Un dossier de presse est mis à la disposition 
des médias sur le site Fair & Precious.
Des communiqués de presse sont adressés à 
la presse spécialisée ou généraliste selon les 
sujets d’actualité.
Une communication est mise en œuvre auprès 
des leaders d’opinions et des influenceurs 
(politiques et société civile).
Des voyages de presse sont organisés dans 
les concessions forestières volontaires en co 
organisation entre les concessionnaires et 
l’ATIBT.

A c t i o n s  «   C o m m u n i c a t i o n   » 

Actions « Relation presse et relations publiques »
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Participation au forum de Dubaï.

Participation à des rendez-vous sur des salons 
européens ainsi que des salons thématiques.

Exposition itinérante avec un volet plus péda-
gogique sur des lieux grands publics galeries 
marchandes, transports…

A c t i o n s  «   C o m m u n i c a t i o n   » 

Actions « Communication 
événementielle » forum

atibt

www.atibt .org

4 - 6 mars 2017

DUBAï
2017

La forêt tropicale : du bois, et tellement plus encore

Sous le patronage du 
Ministère du Changement 
Climatique et de l’Environnement 
des Émirats Arabes Unis

Organisé par l’ATIBT 
en collaboration avec 

Dubai Wood Show
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Des partenariats sont mis en place et des actions sont menées en 
commun avec des structures internationales, nationales ou locales, 
partageant les valeurs Fair & Precious

Il peut s’agir :

• D’acteurs de la filière bois
• De grandes villes 
• De grands groupes 
• D’ONG
• De médias

A c t i o n s  «   C o m m u n i c a t i o n   » 

Actions « Partenariats et co-branding »
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Projet de réalisation à l’échelle européenne par l’ATIBT et STTC via ETTF 
d’un site de présentation des essences, des fournisseurs et des utilisations des bois

Réplique européenne de sites existants :
www.boistropicaux.org (France : LCB et CIRAD)
www.houtdatabase.nl (Pays-Bas)

OBjECTIFS 
• Apporter de la visibilité aux acteurs de la filière en particulier Fair & Precious 
• Accroitre les débouchés des bois tropicaux certifiés
• Apporter un conseil et un service aux différentes catégories d’acheteurs 

A c t i o n s  «   M i s e  e n  m a r c h é  »   

Site internet « Tropical Timber »
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Cette action est destinée à accroitre la visibilité 
et la crédibilité des bois africains « Fair & Precious » 
auprès des consommateurs dans les points de vente. 

• Partenaires ciblés : Leroy Merlin, Kingfisher, Saint-Gobain…
• Produits privilégiés : par exemple decking et mobilier de jardin

Création d’outils de promotion FAIR & PRECIOUS 
(corners de marques interactifs).  

A c t i o n s  «   M i s e  e n  m a r c h é  »   

Actions « Grandes surfaces de bricolage » 
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Ces professionnels sont des prescripteurs 
essentiels dans le choix des matériaux, tant 
auprès des acheteurs publics que privés.
Cela concerne les 8 marchés européens retenus.

L’ATIBT met en place un partenariat avec l’ETTF afin 
de collecter les données utiles à chacun des marchés 
et déployer les actions Fair & Precious, avec l’appui 
des associations nationales.

• à partir des fichiers constitués des campagnes 
   de e-mailings seront organisées.
• Sélection de salons professionnels par pays

A c t i o n s  «   M i s e  e n  m a r c h é  »   

Actions « Architectes et maîtres d’œuvre »



P R O G R A M M E  M A R K E T I N G  A T I B T  A V E C  L E  S O U T I E N  D E  L ’ A F D  -  w w w . a t i b t . o r g

15

La commande publique totale représente près 
de 20 % du PIB de l’Union Européenne, soit 
plus de 300 Milliards d’Euros par an.

A l’instar des architectes et maitres d’œuvres, 
des fichiers seront constitués et des rendez-vous 
professionnels sélectionnés.

• Campagnes de e-mailings auprès des élus 
   et services techniques
• Sélection de salons professionnels par pays

A c t i o n s  «   M i s e  e n  m a r c h é  »   

Actions « Acheteurs publics »
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Des actions sont mise en œuvre auprès 
de marchés spécifiques, de marchés de niche, 
ou de marchés d’opportunité répondant 
à des besoins ou des tendances :

• Traverses de chemin de fer
• Mobilier haut de gamme 
• Décoration

A c t i o n s  «   M i s e  e n  m a r c h é  »   

Actions « Marchés ciblés »


